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Meritevole lintento,

ma le incertezze
applicative e il mancato
allineamento alla Ue
penalizzano gli operatori

di Michele Troncont

proposite di «iade in»
Ala legge n. 9o/0p sta po-
nendo molti problemi di
immediato adeguamento aghl
operator] economici deli’abbi-
ghamento, e non solo, Molti so-
noidifettl, subltosegnalatidaSi-
stema Moda Italia, soprattutto
invistadiun’entrata in vigorere-
penting, in pleno Ferragosto. La
mancanzadichiar texmint attua-
ividunodel difettiprincipall,in-
sleme al disallineamento con fa
norimativa Ue. Visono, tuttavla,
anchedetmerdtiche vannoatten-
tamente consideratl al fine di
unaglusta correzione dirotta. I3
tema della marcatura d'origine
sta ingenerando troppa confu-
slone per qualcosa che dovreb.
beconsentiremagglore chiarez-
74, soprattutto tra i consumato-
L. Comestrummentoditrasparen-
za ha del limith, pustroppo, che
derlvano dallafunzlonedogana-
leper cui & statacongenlata,
Sesleccettuanoicasidimerci
«interamente ottentuter In un
certo Paese, In tutti gli altri cast
l'origine vieneattribuitasutlaba-
sedellultimatrasfonmazioneso-
stanzlale, deflnita per vla con-
venzionale (Reg. Ue 2013/92).
Cosy, quesla, che non sempre &
coerente con le esigenze cono-
scltive del consumatorl, Come
nel caso dell’occhlaleria, se ¢t 51
tlferisce allassemblagglodilen-
tiemontature.

A queste difficoltd tecniche si
aggiungel'Incertezzainterpreta-
tiva, in sede giudizlaria, Una re-
centesentenzainCassazlone,ad
esemplo, ha del tulto stravolto 1l
coneettodoganaledorigine, ren-
dendo ancora meno chtaro il si-
ghiftcato della dicitura made in
Italy. Lasentenza, infattl, harite-
nuto che la centralith logistica e
progetiuatedluncommittentefi-
naleitaliano, neiconfrontidi pro-
dotli interamente realizzati
all’estero, fosse sufficlenteagiu-
stificare 'appellativo di«fattoin
Ttallan. Inpraticalasuprema Cor-
tehadatovitasurrettiziamentea
una auovadefinizione d'origine,
che compete, perd, esclusiva-
menteall’'UnioneBuropea,acau-
sadelladelegainmateriadicom-
metelolntemazionale,

Chetalelnterpretazionestaer-
rataecontrarlaal volere popola-
re,lodimostra proprio Pintrodu-
zlonedellanonnacontenutanel-
lalegge 99/09; il legislatore, in-
fatt, hafattoespresso riferlmen-
to«alluogo dl fabbricazione odi
produzioney, «alsensidellanor-
mativa europea sull'originen,
Vale la pena, quindi, interrogar-
sisugquatesialaratio soltostante
a tale norma Essa si evince dal
contesto Incud dannidata: ant-
contraffazione e, plt in genera-
le, lo sviluppoeconomico. Eslste
una pratica sleale perseguita
nellambitodel commerciointer-
nazionale,che viene Indicatacol
nome dl ttallan sounding.

Sl tratta di nomi, marchi e
simboli che evocano Forigine
Italiana per indutre il consu-
matore all'acquisto, anche se
sltratta dt merci realizzate al-
trove, Clbavviene sopratiutto
per quelle merceologle per
cui & forte 'appealinternazio-
nate del made in Italv: datlali-

mentare, akl'abbigliamento.
Conlalegge 99/00il legislato-
re si ¢ occupato di perseguire
Vitalian sounding perpetratoda-
gt stessi ktallani, net confronti
di loro conclitadinl, non poten-
doperdintervenire controquel-
lo praticato da produttor] stra-
nier, Siccome inEuropa, equin-
di In Italla, non esiste 'obblige
diapporrelamarcaturad'orlgl-
ne, qualslasi marchio {taliano
chelmmettaalconsumeun pro-
dottoimportato pudlasclarsup-
porre trattarsi di una produzlo-
ne nazionale. Magarl glustifl-
candone la consistenza del
prezzo, Il problema ¢'¢, anche
perché altrimenti 1l legislatore
nonloavrebbe ritenuto merite-
vole di tutela a favore sla del
consumatorl, che dei produtto-
ri italianl, Senza dimentleare,
perd, che clsono operatori forti
clel loro matchio che non na-
scondono 'origlneesteradicer-
te loro produzioni, Inoltre, un
problema lasclato aperto dalla
norma in questione riguarda i
cast di marchi italian, o di no-
me Italiano, ma i proprietd
estera; ad essi la norma sembra
non poters! applicare, creando
un ulterlore, ingtustificabile di-
sparitdditrattamente, Unmoti-
vo In pli per rlpartive dalla pro-
postadiregolaniento comunita-
riosullamarcaturad’origine ob-
bligatoria per le mercl extra-
Ue, limitatamente ad una lista
merceologicasu cul & gid nter-
venuta una forle mediazione
tecnico-economica Taleimpo-
stazione, infatti, non solo 2 1a
pilicorrettamadanchelapliiga-
rantista e {rasparente perché
mettesullostesso plano tuttigh
operatori europel, senza distin-
zionidi sorta,




